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Status i Norge.......

• Destinasjoner som parasitter?

• Nettverk for arrangementsturisme.

• Studieturer/temamøter



Trøndelag fylkeskommune:

• Trøndelag fylkeskommune jobber bevisst med å bidra til å skape 
merverdi for arrangement. 

• Spesielt gjelder dette idrettsarrangement, hvor vi har politisk vedtak 
at de arrangement vi støtter økonomisk, skal arrangøren forplikte seg 
til samarbeid med næringslivet for å skape ringvirkninger.

• Fylkeskommunen tilbyr å bidra med kompetanse. 

• Flere og flere kommuner fokuserer på muligheter for ringvirkninger av 
arrangement, og søker kompetanse rundt dette tema.



Det er lov å tenke 
stort! Hvorfor ?

Hva?

Hvordan?

• Vil vi ?

• Tør vi ?

• Kan vi?



Arrangement bidrar til:

• Økonomiske ringvirkninger

• Sosiale ringvirkninger

• Merkevarebygging - omdømme

Kultur- og idrettsarrangement bidrar til å skape bolyst og besøkslyst.



Omdømme og merkevarebygging.



Omdømme og merkevarebygging.



Omdømme og merkevarebygging.

Ønske:                                                                    Faktisk:

Arrangement kan bidra til å forsterke et ønsket omdømme:



Når?



Suksessfaktorer for økte ringvirkninger.....

•Aktivering.
•Forankring.
•Kommunikasjon/informasjon.
•Samhandling.



Hva menes med aktivering?



Aktivering av arrangement.



Aktivering av arrangement.

•1. Hvorfor aktivere?
•2. Hvordan aktivere?
•3. Hvem skal aktivere?
•4. Når skal det aktiveres?



Aktivering.

Målet med aktivering kan være å forsterke eksisterende strategier:

•Næringsplaner.
•Kulturplaner.
•Idrettsplaner.
•Etc



Hvem er interessentene ?



Hvordan organisere destinasjonen?

•Hvem er interessenter?

•Eksisterende arrangement.

• Innflagging av nye arrangement.

•Årsplan – ledig kapasitet.



Hvordan organisere destinasjonen?

•Samhandling.

•Forankring.

•Informasjon og kunnskapsdeling



Klart Molderegionen kan............


