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Destinasjoner som parasitter?

Nettverk for arrangementsturisme.

Studieturer/temamegter

I vinden Idrettsarrangement
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IDLIGEREdenne uken

trommet Neeringsfore-

ningen og Region Sta-

vanger BA sammen et

seminar som tok for seg
viktigheten (!) av reiselivssatsingen
i distriktet og om regionen gjer nok
for & fylle tomme hotellsenger.

Som et substitutt til dette

streifet forsamlingen ogsa innom
arrangementstursime og dens
betydning for regionens omdem-
mebygging.

FOR MENS hotellene har godt

over 80 prosent belegg fra man-
dag til torsdag, sliter overnattings-
stedene stort i helgene. Torsdag

til sendag er det nok av ledige
senger.

Her kommer idrettsarrangement
inn som et redskap til a fa folk til
regionens hotell.

Dette har ogsa sin bakgrunn i
regjeringens reiselivsstrategi fra
2007, som endte opp i et arbeid
med & utvikle storbyene Oslo,
Bergen, Trondheim, Stavanger,
Kristiansand og Tromsg til arenaer
for internasjonale idrettsarrange-
ment. Malet er gkt verdiskaping og
omdgmmebygging.

Nar det gjelder satsingen pa
idrettsarrangement til distriktet i
dag, domineres den av ngkkelper-
soner fra hotellbransjen.

Destinasjonsselskapet Region
Stavanger BA, som er en offentlig/
privat hybrid med 220 medlem-
mer - i forste rekke distriktets ho-
teller, har fatt mandat av Stavan-
ger kommune til & skaffe regionen
store idrettsbegivenheter.

Region Stavanger har én hoved-
oppgave pa vegne av medlem-
mene: Serge for & ake hotellenes
gjestedagn.

| spissen for denne satsingen er
Heidi Jeanette Nygard, kommersi-

ell leder i Region Stavanger. Bak-
grunn: Hotellbransjen. For avrig
ble hun nylig valgt som nestleder i
Rogaland idrettskrets.

LAGET RUNDT henne bestar
blant annet av Folkehallene, som
er en viktig arena for idrettsarran-
gement. Den administrative topp-
ledelsen der; Karton Nilsen, daglig
leder, Nina Eskeland, driftssjef, og
Christian Topstad, arrangements-
ansvarlig, har alle gatt gradene
innen hotellfaget.

Karton Nilsen sitter i tillegg i
styret i Region Stavanger.

Gjennom sponsorselskapet
Confiro dukker ogsa konsulent
Hans-@yvind Sagen opp nar store
idrettsarrangement er under plan-
legging. Sist i anledning sykkel-VM,
men ogsa under arbeidet med EM
i curling i 2013, Rogaland Grand
Prix og Norway Chess 2013.

Confiro har ogsa sponsorret-
tighetene til Folkehallene. | tillegg
er Sagen varamedlem i styret til
Region Stavanger, for sin rolle i
Kronengruppen AS.

SYKKELFOLKET skryter av
knirkefritt samarbeid i forbindelse
med sgknaden om sykkel-VM og
Rogaland Grand Prix. Norway

Sandvolleyturneringen i Vigen

var i en arrekke en publikumslager.
Her er det tyske Jonas Reckermann
som jubler etter en triumf i Vagen.
FOTO: SCANPIX

Chess er sjeleglad for & ha knyttet
til seg Confiro.

Det er det ingen grunn til & tvile
péa at samarbeidet er godt. Men
arbeidet er ikke gratis. For mens
idrettens ildsjeler tenker opplevel-
ser og sportslig kvalitet og legger
ned dugnadstimer som ikke kan
verdsettes i penger, star andre klar
til & svinge kassaapparatene og ta
ut verdien fra idrettens arrange-
ment.

Noe av kritikken Bjgrn Maaseide
gikk ut med i forbindelse med
avlysningen av verdensserietur-
neringen i sandvolley, var at flere
maé bidra. Hoteller, restauranter,
handelsstanden tjente alle gode
penger pa sandvolleyen. Da burde
de ogsa spytte mer i for & holde
arrangementet flytende.

Kollisjonene og mangel pa
idrettslig kompetanse har vi sett
allerede. Ikke minst i dragkampen
i Folkehallene, der problematikken
rundt iskvaliteten i Sgrmarka Are-
na er framtredende. Jo, Sermarka
Arena vil ha verdenscup pé skay-
ter. S& raskt som mulig. Men nar
spersmalet om & lage og trene pa
god is dukket opp, ble det vist til
darlig gkonomi. Slikt blir det ikke
verdenscup av. | hvert fall ikke mer
enn én gang.

Idrettens parasitter?

OVERFOR Aftenbladet gjer Sta-
vanger-ordfgrer Christine Sagen
Helga det klart at satsingen pa og
tilrettelegging for store idrettsar-
rangement er viktig. Ordlyden er
lik i nabokommunene.

Men i praksis ser vi lite til av
dette i maten regionens satsing pa
store idrettsarrangement er struk-
turert. | det kommunale byrakratiet
sitter en rekke personer med idrett
som spesialfelt. De glimrer stort
sett med sitt fraveer i arrange-
mentsoffensiven.

Heller ikke idretten har satt
dette pa dagsorden pé tvers av
saeridrettene. Verken overordnet
strategi eller tankesmier for hvilke
idrettsarrangement som ber sgkes,
er pa plass.

Forelgpig sitter de pa hver
sin tue. Det blir litt hummer og
kanari, man tar hva man har. Den
ene dagen jobbes det for et EM i
handball, den neste for sykkel-VM.
En verdenscup i BMX her, et EM i
Curling der.

Idretten sitter pa store verdier
i form av rettighetene til sitt eget
produkt.

Men hvorfor er det hotellfolk
som er i farersetet og forteller
idretten hvor viktig det er med
skjellsettende idrettsopplevelser?
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Trondelag fylkeskommune:

* Trgndelag fylkeskommune jobber bevisst med a bidra til a skape
merverdi for arrangement.

* Spesielt gjelder dette idrettsarrangement, hvor vi har politisk vedtak
at de arrangement vi stgtter gkonomisk, skal arranggren forplikte seg
til samarbeid med naeringslivet for a skape ringvirkninger.

* Fylkeskommunen tilbyr a bidra med kompetanse.

* Flere og flere kommuner fokuserer pa muligheter for ringvirkninger av
arrangement, og sgker kompetanse rundt dette tema.



Det er lov a tenke
stort! Hvorfor ?

Hva?

Hvordan?



Arrangement bidrar til:

* Pkonomiske ringvirkninger
* Sosiale ringvirkninger
* Merkevarebygging - omdgmme

Kultur- og idrettsarrangement bidrar til a skape bolyst og besgkslyst.



Omdpmme og merkevarebygging.

Visjon
«Jeg skulle gnske at folk farst og fremst
forbandt Trondheim med

Teknologi

6.5
Studieby
6.3
Forskning
6.2
Innovasjon
%]
Historie
3.9
Kultur
3.4
Idrett
5.2
Fin arkitektur
5.1
Milje
jaby 51
Kirkeb
ehy &7
Trivelige trendere
47 Respondenter Antall
Handel 46 19 antatt viktige fortellere av 19

historier om Trondheim
|Fasse liten storhy - __::—\"'




Omdpmme og merkevarebygging.

Omdgmme
«Jeg forbinder Trondheim med,,,
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Omdpmme og merkevarebygging.

Arrangement kan bidra til a forsterke et gnsket omdgmme:
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Suksessfaktorer for gkte ringvirkninger.....

* Aktivering.

*Forankring.

* Kommunikasjon/informasjon.
*Samhandling.



Hva menes med aktivering?



Aktivering av arrangement.

Sgknad

Aktivering

} Aktivering

} Aktivering

Tildeling

Akti rering

Gjenno nfgring

Aktivering

Aktivi ring o

Gjennomfgring



Aktivering av arrangement.

*]1. Hvorfor aktivere?

2. Hvordan aktivere?

*3. Hvem skal aktivere?
*4. Nar skal det aktiveres?



Aktivering.

Malet med aktivering kan vaere a forsterke eksisterende strategier:

*Nzeringsplaner.
e Kulturplaner.
*|drettsplaner.
*Etc



Hvem er interessentene 7

1 Akter/interessent Rolle fgr arrangementet Rolle i Rolle etter arrangementet | Motivasjon for samarbeid |
arrangementet

Spknad Teknisk gjennomfgring Kompetanseoverfgring Mer oppmerksomhet

Planlegging Flere opplevelser
@konomiske bidrag

Kan bidra i spknadsfasen Pressearbeid Bruke erfaring Flere besgkende

Markedsfering Styrke omdgmme

Pressearbeid

Kan bidra i spknadsfasen Anleggseier Etterbruk anlegg @konomiske ringvirkninger

Planlegging bruk av byrom Bolyst /!

Finansiering Omdgmme

Kan bidra i sgpknadsfasen Transportlgsninger Bruke erfaring Ringvirkninger region

Samferdsel Bidra til ku nnslmpsdelind Bolyst region

Finansiering spknad Omdgmme region

Nettverksamarbeid/synergier Samfunnsutvikling

Bidra med info til naeringsliv info til naeringsliv Bruke erfaring @konomiske ringvirkninger

Bidrar til gkt attraktivitet




Hvordan organisere destinasjonen?

* Hvem er interessenter?

*Eksisterende arrangement.
*Innflagging av nye arrangement.

e Arsplan — ledig kapasitet.



Hvordan organisere destinasjonen?

*Samhandling.
*Forankring.

*Informasjon og kunnskapsdeling



Klart Molderegionen kan............



